Milejow, 28.04.2026 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
na realizacje zadania
GRUNT TO POLSKI POMIDOR - ZDROWIE NA TALERZU (lll etap)

(zaproszenie do sktadania ofert)

Zamawiajacy:

Stowarzyszenie Polski Pomidor Gruntowy

ul. Kasztanowa 1

21-020 Milejow

Osoby do kontaktu: Marek Bak, Justyna Stefanska; email: biuro@grunttopomidor.pl

Tryb zaméwienia
Konkurencyjna procedura wyboru Wykonawcy
Przedmiot zamoéwienia:

Przedmiotem zamowienia jest realizacja przez Wykonawce kampanii informacyjno-
promocyjnej GRUNT TO POLSKI POMIDOR — ZDROWIE NA TALERZU (Il etap).

Termin sktadania ofert:

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 14 maja 2026 r. do godz. 15:00 wysytajac dokumenty
na adres e-mail: biuro@grunttopomidor.pl w jednej wiadomosci, wraz z zatgcznikiem
zawierajgcym plik/folder skompresowany stanowigcy skan wszystkich stron Oferty podpisanej
przez upowazniong do tego osobe.

Termin rozstrzygniecia postepowania ofertowego oraz termin i sposéb ogtoszenia
wynikéw postepowania ofertowego:

Rozstrzygniecie postepowania nastgpi do dnia 22 maja 2026 r.

O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za
posrednictwem poczty e-mail. Od rozstrzygniecia niniejszego zapytania ofertowego (wyboru
Oferty) nie przystuguje odwotanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie internetowej
Stowarzyszenia Polski Pomidor Gruntowy: https://grunttopomidor.pl/.
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I. DANE ZAMAWIAJACEGO

Stowarzyszenie Polski Pomidor Gruntowy
ul. Kasztanowa 1

21-020 Milejow

NIP: 5050137761

REGON: 540482305

Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest realizacja zadania pt. GRUNT TO POLSKI POMIDOR -
ZDROWIE NA TALERZU (Il etap).

Przedmiot zadania jest wspoffinansowany ze Srodkéw funduszy promocji produktow rolno-
spozywczych, o ktérych mowa w Ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o zmianie ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z p6zn. zmianami (tekst jednolity Dz.U.
2025 poz. 683 na podstawie Obwieszczenia Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
21 maja 2025 r. w sprawie ogtoszenia jednolitego tekstu ustawy o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych).

lll. CELE ZADANIA

Cele gtdbwne zadania:

1. Zwiekszenie spozycia krajowych owocow i warzyw oraz ich przetworow w tym
produktow ekologicznych lub produktéw pszczelich, a takze produktéw wytwarzanych
lokalnie lub pochodzgcych z lokalnych surowcéw, w wyniku zmiany postrzegania
warzyw i owocow lub produktow pszczelich — edukacja konsumentéw w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie, patriotyzm konsumencki.

2. Edukacja konsumentoéw budujgca role warzyw i owocow w naszej diecie (warzywa i
owoce w codziennej diecie powinny stanowi¢ potowe tego co jemy).

3. Budowa wspdinoty celéw i wspotpracy miedzy producentami owocéw i warzyw.

Cele szczeqétowe zadania:

1. Zachecenie do codziennego spozywania pomidorow w réznych formach, podkreslajgc
ich korzysci zdrowotne i smakowe.

2. Edukacja i inspiracja, jaka ilo$¢ warzyw jest zalecana w codziennej diecie.

3. Pokazanie, ze pomidory mozna spozywac przez caty dzien (Sniadanie, obiad, kolacja,
przekaski), zaréwno swieze, jak i w formie przetworéw (passata, ketchup, koncentrat,
pomidory w puszce, sok pomidorowy).

4. Pokazanie, ze lokalne, polskie pomidory gruntowe i przetwory sg tak samo lub bardziej
wartosciowe jak hiszpanskie czy wioskie (co przy pomidorach i przetworach z nich ma
bezposrednie przetozenie).

5. Informowanie konsumentéw w zakresie zréwnowazonych upraw, produkcji i
przetwdrstwa polskich owocéw i warzyw.

IV. CZAS TRWANIA ZADANIA

Termin wykonania przedmiotu zaméwienia: od dnia podpisania umowy do 28 lutego 2027 r.
Kampania jest zaplanowana w terminie: 1 sierpnia — 31 grudnia 2026 r.
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany terminu wykonania zamowienia.
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V. GRUPA DOCELOWA:

1. Konsumenci:

a. Swiadomi konsumenci w wieku 25-65 lat, aktywni, uprawiajgcy sport, prowadzacy
zdrowy styl zycia, mito$nicy szybkich, zdrowych przekasek, cenigcy lokalne produkty i
chetnie prébujgcy nowych przepisow

b. Miode matki 25-39 lat decydujgce o zakupach — korzystajgce z internetu, mediéw
spotecznosciowych oraz swiadomi ojcowie biorgcy aktywny udziat w zakupach i opiece
nad dziecmi — szukajgcy zdrowych, tatwych i niedrogich sposobow na odzywianie
rodziny.

c. Osoby starsze dbajgce o zdrowie (osoby swiadome zdrowia, ktére dbajg o
zbilansowang diete i chetnie korzystajg z naturalnych, nieprzetworzonych skfadnikow)

2. Rolnicy — producenci pomidorow gruntowych
3. Przetwdrcy pomidoréow gruntowych

VI. KONTEKST ZADANIA

Polacy deklarujg, ze chetnie siegajg po pomidory, cho¢ konsumpcja wg danych IERIGZ w kg
na osobe spada (przecietne roczne spozycie pomidorow swiezych i chtodzonych w Polsce
wyniosto w 2022 roku 8,88 kg/osobe wobec 9,60 kg/osobe w roku 2020 i 9,72 kg/osobe w roku
2018). Ale nie zawsze zdajg sobie sprawe z ich wszechstronnosci i wartosci odzywczych.

Konsumpcja owocéw i warzyw wynosi w Polsce zaledwie ok. 280 gramoéw/mieszkanca.
Gtownym powodem tego, ze Polacy nie spozywajg wiekszej ilosci warzyw i owocow jest to, ze
sgdza, ze ilos¢, ktorg spozywajq jest wystarczajgca. Wiekszos$¢ wskazuje, ze je wystarczajgca
ilos¢ owocow - 50%, warzyw 53%. Ponad 2/3 Polakoéw przyznaje, ze nie wie, ile warzyw i
owocOw powinno sie spozywac dziennie (67%).

Nie istnieje strategia promocji polskich produktéw oparta o zdrowie. Polacy uwazajg, ze
produkty wioskie czy hiszpanskie, sg lepsze. Nie uczymy dlaczego zywnos$¢ lokalna jest
wartosciowsza (nie istnieje strategia spolszczenia zalecen diety srédziemnomorskiej).

Ciggle brakuje konsolidacji dziatah w celu zwiekszenia efektywnosci komunikacji i wzrostu
konsumpciji oraz budowaniu wspolnoty celow i wspotpracy miedzy producentami.

Nie ma wystarczajgcej komunikacji do konsumentéw w zakresie zréwnowazonych upraw i
produkciji polskich warzyw.

Wg raportu Strategy& ,Optymizm tylko tam, gdzie niska cena. Postawy i zachowania
zakupowe polskich konsumentow — 20247, przy dokonywaniu wyboréw zywieniowych
konsumenci kierujg sie gtdbwnie ceng i zdrowiem, czynniki srodowiskowe majg znacznie
mniejszy wpltyw na ich decyzje:

— koszt produktéw (czynnik wazny dla 60% konsumentéw)

— moje zdrowie (55%)

— produkty sezonowe (47%)

— informacje o warto$ciach odzywczych (36%)

— wyprodukowano lokalnie lub organicznie (25%)

— wplyw na $rodowisko (20%)

MOCNE STRONY
— bogata oferta dobrej jakosci krajowych owocéw i warzyw oraz ich przetworow
— rozbudowana baza przechowalnicza i przetwdrcza owocow i warzyw
— przetwory majg réwnowazne/zblizone wiasciwosci do owocoéw i warzyw, z ktérych
powstaja, dzieki czemu sg elementem zrownowazonej diety
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StABE STRONY
— niskie krajowe spozycie owocéw i ich przetwordw ze strefy umiarkowanej
— niska swiadomosc¢ polskich konsumentow nt. jakosci i walorow polskich produktéw
rolno — spozywczych
— niska swiadomosc¢ spoteczna faktu, ze warzywa i owoce oraz ich przetwory powinny
stanowiC potowe tego co jemy

SZANSE
— trendy Zzywieniowe dowartoSciowujgce Swieze owoce warzywa oraz ich przetwory,
nowe sposoby podania, przetworzenia swiezych owocow i warzyw oraz szerokg game
przetwordw, w tym nowe, innowacyjne ich kategorie
— komunikacja roli warzyw i owocéw w zywieniu cztowieka — potowa sukcesu/talerz
— potencjat branzy
— wzrost patriotyzmu konsumenckiego

ZAGROZENIA
— brak wspétpracy ludzi i organizaciji
— spadek konsumpcji owocow i warzyw oraz ich przetworow ze strefy umiarkowanej na
rzecz owocow i warzyw egzotycznych
— wzrost produkcji owocow i warzyw w panstwach o bardziej konkurencyjnych
warunkach prowadzenia dziatalnosci

Wg danych IERIGZ na podstawie danych GUS:

— $rednioroczne spozycie owocow i ich przetworéw w Polsce na 1 mieszkanca wyniosto
w 2022 roku 44,40 kg wobec 46,32 kg w 2020 roku i 45,00 kg w 2018 roku

— przecietne roczne spozycie pomidoréw $wiezych i chtodzonych w Polsce wyniosto w
2022 roku 8,88 kg/osobe wobec 9,60 kg/osobe w roku 2020 i 9,72 kg/osobe w roku
2018

— konsumpcja owocow i warzyw wynosi w Polsce zaledwie ok. 280 graméw/mieszkanca,
przy $redniej europejskiej wynoszacej 685 graméw/mieszkanca (Zalecenia Swiatowej
Organizacji Zdrowia (WHO) sugerujg, ze spozycie warzyw i owocOw powinno
oscylowaé miedzy 400 a 800 gramow na osobe dziennie.

Konsumpcje warzyw deklaruje 91% Polakéw, co najmniej raz w tygodniu spozywa je 43%
Polakéw (Kantar). A 60% Polakéw ma w planach kupowac wiecej polskich owocéw i warzyw.
Gtownym powodem tego, ze Polacy nie spozywajg wiekszej ilosci warzyw i owocow jest to, ze
sgdza, ze ilos¢, ktorg spozywajq jest wystarczajgca. Wiekszos$¢ wskazuje, ze je wystarczajgca
ilos¢ owocow - 50%, warzyw 53%. Ponad 2/3 Polakoéw przyznaje, ze nie wie, ile warzyw i
owocOw powinno sie spozywac dziennie (67%).

Nie istnieje strategia promocji produktow lokalnych oparta o zdrowie. Polacy uwazajg, ze
produkty np. wioskie czy hiszpanskie, sg lepsze. Nie uczymy dlaczego zywnos¢ lokalna jest
wartosciowsza.

Nie istnieje strategia spolszczenia zaleceh diety $rodziemnomorskiej — najzdrowszego i
najlepiej na swiecie przebadanego modelu odzywiania. Jak pokazujg badania, w odbiorze
spotecznym, jest on rozumiany w kategoriach geograficznych: Polscy konsumenci uwazajg,
ze dieta srédziemnomorska to okres$lone warzywa, owoce, produkty, ktére pochodzg z basenu
Morza Srédziemnego.
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Wg raportu Strategy& ,Optymizm tylko tam, gdzie niska cena. Postawy i zachowania
zakupowe polskich konsumentow — 2024”
— aby zmniejszy¢ wptyw na zmiane klimatu, ponad 5 na 10 konsumentéw zmienia
nawyki, kupujgc bardziej zrbwnowazone produkty i dbajgc o poziom konsumpciji
— ponad 50% konsumentéw spodziewa sie w ciggu najblizszych 6 miesiecy zwiekszy¢
wydatki na Swieze owoce i warzywa, a 25% ograniczy spozycie czerwonego miesa

78% Polakow jest zainteresowanych SAMOZBIORAMI. To stanowi ponad 23,6 min Polakéw,
0 600 tys. wiecej niz w 2024 roku i 0 2,5 min niz w 2023 roku!

Krélujg truskawki (37%) na MIEJSCU 2 sa POMIDORY (34%), dalej maliny, jabtka, ogorki i
borowki.

Kampania ma za zadanie

— zacheci¢ do codziennego spozywania pomidorow w réznych formach, podkreslajgc ich
korzysci zdrowotne i smakowe

— edukowac i inspirowac

— uczyc jaka ilos¢ warzyw jest zalecana w codziennej diecie

— pokaza¢, ze pomidory mozna spozywaé przez caty dzien (Sniadanie, obiad, kolacja,
przekaski), zarbwno na $wiezo, jak i w formie przetworéw (passata, ketchup,
koncentrat, pomidory w puszce, sok pomidorowy)

— pokazac, ze lokalne, polskie pomidory gruntowe i przetwory sg tak samo lub bardziej
wartosciowe jak hiszpanskie czy wioskie (co przy pomidorach i przetworach z nich ma
bezposrednie przetozenie)

— informowa¢ konsumentow w zakresie zrownowazonych upraw, produkcji i
przetwdrstwa polskich owocéw i warzyw

VII. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Ogodlnopolska kampania informacyjno-promocyjna GRUNT TO POLSKI POMIDOR -
ZDROWIE NA TALERZU (Il etap).
Kampania realizowana w duchu zdrowia, edukaciji, lokalnosci i smaku, w celu:

- zachecenia do codziennego spozywania pomidorow i przetwordw pomidorowych

- edukacji zywieniowej i budowanie zdrowego nawyku

- promowania polskich, lokalnych upraw i przetworstwa

- inspirowania do kreatywnego wykorzystania pomidoréw przez caty dzien.

Dziatania kampanii powinny by¢ skonsolidowane (promocja catej branzy, producentéw —
produkty swieze, jak i przetworcéw).
Wg raportu Strategy& ,Optymizm tylko tam, gdzie niska cena. Postawy i zachowania
zakupowe polskich konsumentéw — 2024,
— media spofecznosciowe to najskuteczniejszy kanat dotarcia do klientdow, szczegdinie
za pomocg reklam spersonalizowanych.
— reklamy w mediach spotecznosciowych wptywajg na zakupy 7 na 10 konsumentow w
Polsce, a ich sita stale rosnie.

Podstawg ETAPU Il kampanii bedg aktywnosci rozwijajgce zadania zrealizowane w ETAPIE |
oraz ETAPIE II.

Kontynuacja i wzmocnienie kampanii ,Zdrowie na talerzu — grunt to pomidor” w ETAPIE Il jest
kluczowa dla wzrostu ilosci konsumentow oraz budowania swiadomosci o roli owocow i
warzyw w codziennym odzywianiu.
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Wzmocnienie kampanii bedzie wynikac z jej strategicznego rozwiniecia w kierunku edukacji
konsumenta na temat szerokiego zastosowania pomidoréw w codziennej diecie. O ile ETAP |
i ETAP Il gtéwnie koncentrowat sie na budowaniu wiedzy na temat korzysci ze spozywania
polskich pomidoréw gruntowych oraz walorow zdrowotnych polskich pomidoréw gruntowych,
o tyle kolejny etap, rozwijajgc dotychczasowe dziatania, ma za zadanie przede wszystkim
inspirowac i edukowaé w zakresie tego, jakie dania mozna tworzy¢ w ciggu catego dnia na
bazie lub z wykorzystaniem pomidoréw.

Podstawg kampanii sg aktywnosci reklamowe w telewizji i internecie oraz akcja

bezposrednia SAMOZBIORY pomidoréw:

- obecnos¢ w mediach masowych tradycyjnych (tv)

- realizacje masowych dziatan bezposredniego marketingu sieciowego (digital i social
media) pozwalajacych na precyzyjne docieranie z konkretnym przekazem do grup
docelowych

- publikacje online

- umozliwienie ekspertom i praktykom dzielenie sie wiedzg i praktycznymi informacjami nt.
pomidorow gruntowych (i warzyw)

- wspotpraca z dietetykami

W kampanii mozna wykorzysta¢ elementy wizualizacji ,Potowa sukcesu” i ,Produkt polski’, a
komunikacja powinna sie odnosi¢ do opracowanych przez Narodowy Instytut Zdrowia
Publicznego — Panstwowy Zakfad Higieny PIB i ogtoszonych w pazdzierniku 2020 roku nowych
.Zalecen zdrowego zywienia”.

Planowane dziatania powinny koncentrowac sie na:

— upowszechnieniu przepisu na dobrg diete i integracji wokoét tej idei catej branzy

— upowszechnianiu talerza — ilustracji zasad zdrowego zywienia

— budowie wizerunku polskich produktéw zywnosciowych, jako produktéw wysokiej
jakosci, by konsumenci zrozumieli przewagi polskiej zywnosci (klimat, tradycje,
kompetencje, ekologia), w tym walory prozdrowotne vs. owoce/warzywa egzotyczne

— komunikowanie do konsumentéw w zakresie zréwnowazonych upraw, produkcji i
przetworstwa owocow i warzyw

— budowaniu nowoczesnego patriotyzmu konsumenckiego

— promocji przetworow jako mozliwosci catorocznej konsumpcji

— wspieraniu i promocji podnoszenia jakosci i bezpieczehstwa owocow, warzyw i ich
przetworéw, w szczegdlnosci w kontekscie dostosowania do aktualnych trendéw
zdrowotnych

A. AKTYWNOSCI REKLAMOWE W TELEWIZJI | INTERNECIE

Realizacja masowych dziatan bezposredniego marketingu (digital i social media, TV),
pozwalajgcych na precyzyjne docieranie z konkretnym przekazem do grup
docelowych:

— umozliwienie ekspertom i praktykom dzielenie sie wiedzg i praktycznymi
informacjami nt. pomidoréw gruntowych (i warzyw) oraz innowacyjnych przetworow
pomidorowych,

— inspirowanie w zakresie codziennego spozywania pomidoréw na rézne okazje — w
tym glownie poprzez stworzenie odpowiedniej ilosci przepiséw opartych lub
wykorzystujgcych polskiego pomidora gruntowego (lub przetwory)

— wspotpraca z dietetykami.
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TELEWIZJA/Lokowanie produktu (nie mniej niz 6 wejs¢ w programach telewizyjnych)

Promocja polskiego pomidora gruntowego, w oparciu o przetwory (sezonowosc), ze
zwréceniem uwagi na zmiane nawykow zywieniowych, pomidor jako zdrowa
alternatywa. Pomidor to zrédto smaku i zdrowie (jedyne warzywo, ktére w obrébce
termicznej nie traci swoich wartosci, a podwaja ich moc).

KAMPANIA INTERNETOWA (nie mniej niz 30 materiatéw w social mediach - fgcznie
w trakcie trwania kampanii)

Materiaty video dedykowane dla grup docelowych, kampania internetowa promujaca

Event SAMOZBIORY

— GRUPA aktywni konsumenci: materiaty promujgce kampanie Zdrowie na talerzu,
realizacja przepisobw nowych przepiséw zarowno przetworow ze sSwiezego
pomidora, jak i gotowych dan z podziatem na sniadania, obiady, kolacje, przekaski,
wywiady z dietetykami na temat wartosci pomidora gruntowego w codziennej diecie

— GRUPA miode matki: wspdlne gotowanie, lunchboxy, materialy promujgce
kampanie Zdrowie na talerzu, realizacja przepiséw nowych przepisow zaréwno
przetworéw ze swiezego pomidora, jak i gotowych dan z podziatem na $niadania,
obiady, kolacje, przekaski, wywiady z dietetykami na temat wartosci pomidora
gruntowego w codziennej diecie

— GRUPA seniorzy: przepisy tradycyjne + nowe warianty, wywiady z dietetykami

B. SAMOZBIORY POMIDOROW (nie mniej niz 50 uczestnikéw, nie mnigj niz 5
zaangazowanych influencerow)

przygotowanie i przeprowadzenie eventu wspieranego kampanig reklamowg i
masowymi dziataniami bezposredniego marketingu sieciowego (digital i social media)

Osig do organizacji przedsiewziecia jest moment sezonu: jasno zakomunikowany w
czasie. Komunikacja skupia sie¢ na fakcie: teraz jest najlepszy moment na Swieze
polskie pomidory gruntowe.
Akcja porzadkuje wybor konsumenta:

— wyraznie wskazuje Polske jako kraj pochodzenia

— wzmachia obecnosc¢ lokalnych pomidoréw

— pokazuje je w roznych codziennych zastosowaniach kulinarnych, nie tylko w

jednej roli.

Catos¢ dziata jak przypomnienie: sezon trwa, pomidory sg dostepne, warto po nie
siegnac.
Kampania internetowa poprzez social media (nie mniej niz 5 zaangazowanych
influenceréw) nastawiona bedzie na promocje krajowej produkcji pomidora
gruntowego, propagowanie zdrowej polskiej zywnosci i promocji prozdrowotnych
wiasciwosci pomidora gruntowego.

Dzieki akcji SAMOZBIORY polski pomidor gruntowy przestaje by¢é anonimowym
towarem a staje sie czyms, o co trzeba zadbac.
Komunikacja w social media opierac sie bedzie na mechanizmie:

— fizyczny kontakt z produktem

— czas i uwaga poswiecone uprawie

— osobiste doswiadczenie smaku wtasnorecznie zerwanego pomidora

— prozdrowotne wtasciwosci polskich pomidoréw gruntowych
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Miejsce: pola pomidoréw gruntowych w gminie Leszno k/Warszawy (wydzielony
obszar)

Termin: do ustalenia w trakcie sezonu, uzalezniony od czasu dojrzewania pomidoréw
gruntowych (koniec sierpnia lub poczatek wrzesnia)

Czas trwania: 1 dzien

Wydarzenie otwarte dla konsumentéw — zaproszenie pojawi sie na FB/IG kampanii
oraz bedzie skierowane do sgsiadow/okolicznych mieszkancéw — komunikacja
poprzez plakaty (nie mniej niz 50 uczestnikow).

C. DEDYKOWANY SERWIS INTERNETOWY
dalszy rozwdj serwisu internetowego kampanii (strona www, profil Facebook, profil
Instagram)

Strona kampanii

- Sekcje dedykowane grupom docelowym: A) aktywni konsumenci, B) mtode matki,
C) seniorzy

- Poradnik sezonowosci — jakie produkty sg dostepne przez caty rok

- E-book z przepisami do pobrania — bazujgcy na przepisach na dania oraz przetwory
ze Swiezego polskiego pomidora gruntowego (sezon na przetwory, najlepszy
sposoéb na przechowanie pomidora gruntowego)

— Przepisy — nie mniej niz 24 przepisy na dania / przetwory ze $wiezego pomidora
gruntowego

- Informacje o zréwnowazonej produkc;ji, lokalnosci

- Aktywna nie krécej niz przez czas trwania kampanii tj. 01.08.2026 — 31.12.2026

Facebook kampanii

— Nie mniej niz 1 post tygodniowo tj. nie mniej niz 20 posty w trakcie kampanii,
publikacje w okresie 01.08.2026 — 31.12.2026

Instagram kampanii

— Nie mniej niz 1 post tygodniowo tj. nie mniej niz 20 posty w trakcie kampanii,
publikacje w okresie 01.08.2026 — 31.12.2026

D. OPRACOWANIE | REALIZACJA STRATEGII DOTARCIA DO MLODYCH
poprzez obecno$¢ na nowych platformach, celem stworzenia angazujacych tresci,
ktore bedg odpowiadac na ich potrzeby i zainteresowana.

Zadanie ma na celu edukacje wsréd mtodych oséb 15-25.

KPI kampanii dla wszystkich dziatan tgcznie (kampania w internecie, social media i

te|eWIZjI (portale tematyczne, Instagram, Facebook, TikTok))
Zaangazowanie (komentarze, polubienia, zapisy): nie mniej niz 20 tys. interakcji w
okresie 01.08.2026 — 31.12.2026

— Odstony i ratingi: nie mniej niz 1,5 min w okresie 01.08.2026 — 31.12.2026

— Dotarcie unikalne (unique reach): nie mniej niz 200 tys. uzytkownikéw w okresie
01.08.2026 — 31.12.2026

Kazdy z elementow wykonanych i wykorzystywanych w projekcie musi by¢ opatrzony
informacja ,,Zadanie wspobftfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw” i/lub ,,#FunduszePromocji”. Brak informacji o finansowaniu powoduje, iz dany
koszt jest niekwalifikowany i nie podlega zapfacie ze strony Zamawiajgcego.
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VIIl. MONITORING | EWALUACJA

Ankiety ewaluacyjne — przeprowadzane wsrdd uczestnikow wydarzen promocyjnych oraz
odbiorcow kampanii online i offline

Analiza zasiegu i zaangazowania w mediach spotecznosciowych — narzedzia analityczne,
takie jak Facebook Insights, Instagram Analytics oraz Google Analytics, bedg
wykorzystywane do monitorowania liczby odston, interakcji, udostepnien oraz komentarzy
pod tresciami promujgcymi pomidora gruntowego

Raporty z realizacji dziatan promocyjnych — dokumentowanie przebiegu kampanii poprzez
systematyczne raporty obejmujgce liczbe uczestnikdw wydarzen, liczbe dystrybuowanych
materiatéw promocyjnych oraz media

Monitorowanie wspotpracy z partnerami i mediami — analiza efektywnosci wspétpracy z
mediami, blogerami oraz influencerami poprzez ocene liczby i jakosci publikacji
Spotkania zespotu projektowego — regularne spotkania zespotu odpowiedzialnego za
kampanie w celu analizy postepdw, napotkanych wyzwan i ewentualnej optymalizaciji
strategii realizacji dziatan

Badanie efektywnosci realizowanej kampanii wykonane przez niezalezny podmiot

W badaniu wykorzystane bedg ankiety

Planowana ewaluacja korncowa zadania

IX. BUDZET PROJEKTU

Catkowita cena za realizacje zadania wraz z wynagrodzeniem Oferenta powinna by¢ podana
w kwocie netto w PLN.

X. KRYTERIA OCENY
1. Ocenie beda podlegaty oferty, ktére:

a) zostaly ziozone przez Wykonawcow, ktérzy spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu
b) nie zostaty odrzucone.

2. Ocena ofert zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi kryteriami oraz przypisanymi wagami
(maksymalna liczba punktéw: 100):

Nazwa kryterium Znaczenie (%) Maksymalna liczba
punktéw do uzyskania
w Kryterium
Cena przedmiotu zaméwienia 50% 50

Wstepna propozycja strategii i
koncepcji realizacji kampanii (w tym
konkretne rozwigzania mediowe) pod
katem efektywnosci zrealizowania 30% 30
zadan Il Etapu oraz propozycje do
zadania D. Opracowanie i realizacja
strategii dotarcia do mtodych
Kompetencje i doswiadczenie agencji

w zakresie realizacji podobnych 20% 20

kampanii
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Punkty zostang przyznane wedtug wzoru:

Kryterium: Cena (50%)
Dla ceny stosuje sie wzor porownujgcy oferte do najtanszej:

Cmin

Chaad >°

Pcena =

Gdzie:
Cmin — najnizsza cena netto sposrod ztozonych ofert
Chad — cena netto ocenianej oferty
50— maksymalna liczba punktow w tym kryterium

Kryterium: Strategia i koncepcja (30%)
Najpierw ocena punktowa komisji, a nastepnie przeliczenie wg wzoru:

. Shad
Pstrategia = R -30

max
Gdzie:

Shad — liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie
Smax— maksymalna mozliwa do uzyskania liczba punktéw = 10
30— maksymalna liczba punktow w tym kryterium

Kryterium: Kompetencje i doswiadczenie (20%)
Najpierw ocena punktowa komisji, a nastepnie przeliczenie wg wzoru:

Kbad
Kmax

Pkompetencje =

Gdzie:
Kbad — liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie
Kmax— maksymalna mozliwa do uzyskania liczba punktow = 10
20— maksymalna liczba punktéw w tym kryterium

taczna punktacja = zsumowanie wynikéw kryteridow czgstkowych

Prazem = Pcena + Pstrategia + Pkompetencje

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez 3-osobowg Komisje.

Xl. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

Oferte wraz z zatagcznikami nalezy ztozy¢ na formularzach stanowigcych zatgczniki do
niniejszego zapytania ofertowego.

2. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert czesciowych.
3. Pod pojeciem kwoty netto nalezy rozumie¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjg
zamowienia.
4. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
5. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.
6. W przypadku rozbieznosci co do kwoty oferty, za cene oferty Zamawiajgcy przyjmuje kwote
wpisang stownie.
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8.
9.

Do oferty nalezy dotgczy¢ (jako oddzielny dokument) petnomocnictwo — jezeli oferta lub
oswiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobe(-y) nieujawniong(-e) w
dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy.
Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
Koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

Xll. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

O udziat w realizacji przedmiotu zaméwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy:

1.

Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2017 r. poz. 2168, ze zm.) (w przetargu nie
moga startowaé osoby nieprowadzace zarejestrowanej dziatalnosci gospodarcze;j).

W zakresie sytuacji ekonomicznej — znajdujgcy sie w sytuacji ekonomiczne;j i finansowej
zapewniajgcej wykonanie zamdwienia, tj. nie pozostajg w stanie likwidacji, upadtosci, ani
nie toczy sie wzgledem nich postepowania naprawcze.

W zakresie posiadanego potencjatu kadrowego i technicznego — dysponujg odpowiednig
kadrg niezbedng do prawidtowej realizacji przedmiotu zamdwienia — potwierdzenie
spetnienia warunku — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Ztozg oswiadczenie, ze w przypadku wyboru jego oferty wyraza on zgode na udostepnienie
przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie
Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu:
nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego zadania, ze wskazaniem
zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci — potwierdzenie spetnienia warunku —
zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Ztozg os$wiadczenie w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktow rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351,ze zm.) — potwierdzenie
spetnienia warunku — zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

XIl. INFORMACJE O WYKLUCZENIACH

1.

Z udziatu w postepowaniu wykluczone sg podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z
Zamawiajgcym. Przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne
powigzania miedzy Zamawiajgcym Ilub osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu
Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury
wyboru Wykonawcy a Wykonawca, polegajgce w szczegdélnosci na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spoétki osobowe;,
posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji (o ile nizszy prég nie wynika z
przepisdw prawa), petnieniu funkcji czionka organu nadzorczego Ilub
zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

b) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia, lub zwigzaniu z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli albo
pozostawaniu we wspolnym pozyciu z wykonawcg, jego zastepcg prawnym lub
cztonkami organdéw zarzgdzajgcych lub organéw nadzorczych wykonawcow
ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia,

c) pozostawaniu z wykonawcag w takim stosunku prawnym lub faktycznym, Ze istnieje
uzasadniona watpliwos¢ co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w zwigzku z
postepowaniem o udzielenie zamowienia,
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2.

d) potwierdzenie spetnienia warunku — zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego.
Z udziatu w postepowaniu wykluczone sg podmioty, ktére w bezposredni lub posredni
sposob wspierajg dziatania wojenne Federacji Rosyjskiej lub sg za nie odpowiedzialne —
potwierdzenie spetnienia warunku — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

XIV. INFORMACJE DODATKOWE

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli zmiany
beda mogty mie¢ wptyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert, Zamawiajacy przedtuzy
termin sktadania ofert.

Zamawiajgcy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczgce wyjasnienia przedmiotu oferty,
zadane drogg e-mailowg najpozniej w ciggu 2 dni roboczych od otrzymania wiadomosci.
Zamawiajgcy moze wezwac¢ Wykonawce do ztozenia wyjasnien lub uzupetnien oferty w
wyznhaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajgcy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisjg oceniajgcg w wyznaczonym przez siebie terminie.

Zamawiajgcy nie bedzie prowadzit z Wykonawcg negocjacji dotyczgcych ztozonej oferty
oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktore miatyby wptyw na wynik
postepowania.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania.

Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie
uwzgledniona.

Wykonawca zwigzany jest ofertg 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Wynagrodzenie ptatne bedzie w terminie 30 dni na rachunek Wykonawcy wskazany na
fakturze/rachunku. Za date zaptaty strony ustalajg dzien, w ktérym Zamawiajgcy wydat
swojemu bankowi polecenie przelewu na rachunek Wykonawcy.

Warunkiem wystawienia faktury/rachunku jest zakonczenie projektu, tj. wykonanie
zadania.

Wszelkie informacje dotyczgce zaméwienia, zawarte w zapytaniu ofertowym, ktére nie
zostaly podane do wiadomosci publicznej, a takze wszelkie informacje prawne,
organizacyjne, handlowe, technologiczne i techniczne, dotyczgce Zamawiajgcego lub
zamowienia, niepodane do wiadomosci publicznej, ktére uczestnik postepowania uzyska
w zwigzku z uczestnictwem w postepowaniu o udzielenie zamowienia, stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa Zamawiajgcego i nie mogg by¢ ujawniane przez uczestnikow
postepowania, ani przekazywane osobom trzecim bez zgody Zamawiajgcego. Wyzej
opisane informacje poufne moga by¢ wykorzystane wytgcznie w celu przygotowania oferty
i udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Z wytonionym Wykonawcg zostanie niezwtocznie zawarta umowa. WWykonawca wybrany w
postepowaniu ofertowym potwierdza gotowos¢ do zawarcia Umowy.

Strony zobowigzuijg sie do przestrzegania w zwigzku z realizacjg przysztej umowy regulaciji
dotyczacych ochrony danych osobowych, zwtaszcza ogdlnego rozporzgdzenia RODO.
Oferent, ktérego oferta zostanie wybrana bierze odpowiedzialno$¢ i czynny udziat w
opracowaniu dokumentacji dowodowej zadania dla Krajowego Os$rodka Wsparcia
Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowa¢ brakiem finansowania dla wybranych
elementow projektu.

Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Beneficjenta w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, z tytutu poniesionych przez
nich kosztéw i ewentualnych szkdéd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia
niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.
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XV. LISTA DOKUMENTOW/OSWIADCZEN WYMAGANYCH OD WYKONAWCY

1. Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego — Formularz oferty.

2. Zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego — Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru
jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego
do realizacji danego zadania, ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz
wartosci.

3. Zalgcznik nr 3 do zapytania ofertowego — Oswiadczenie beneficjenta, ze nie podlega
wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promociji produktéw rolno—
spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351, ze zm.).

Niniejsze zapytanie nie jest rbwnoznaczne z zaméwieniem.
Otrzymanie od Parnstwa oferty nie bedzie stanowic¢ podstawy do powstania zobowigzarn wobec stron.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo nie wytonienia zadnego Oferenta bez podania przyczyny.
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